
SIAMO TUTTI consumatori. E questoèrisaputo. Il
problema èche lo diventiamo ormai fin dall’infanzia.
Neanche il tempo di dire le prime parole egià veniamo
in qualchemodo manipolati nei nostri desideri, nei
nostri bisogni (o presunti tali). Possibile? Basta fare un
giro suicanali tv dedicati ai bambini per farsene
un’idea. Oppuredare un’occhiata a “Maleducazione
transiberiana” di DavideCarnevali, titolo furbetto, da
staseradi nuovoal Franco Parenti nell’intimità della
SalaTre, con in scenaFedericoManfredi, Fabrizio

Martorellie Silvia GiuliaMendola.Sottotitolo: «Un
lungo viaggio attraverso la sconfinata terra della
pedagogia per l’infanzia», che solo per la lunghezza
andrebbe boicottato. Maultimamente va di moda
questaironia logorroica. Più curioso il progetto. Che
cercadi ragionare (e di ridere) di quellestrategie
commerciali che s’infilano unpo’ dappertutto: da Mary
Poppins aCenerentola, da Peppa Pig aHolly eBenji,
miti assolutidella nostra infanzia. Unimmaginario che
ci plasma eci condiziona fin da quandosiamo alti così.
Eche stimola unariflessione ramificata. D.V .
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